Grib chancen:

Specialproduktion
kan give veerditilveekst

Knuthenlund gor det, enkelte
malkeproducenter ger det,
Bornholm ger det!

Knuthenlund (vkologisk
produktion) har 500 far og 500
geder, som producerer meelk
til deres eget mejeri. 150 dage
om Aret graesser dyrene pd
Knuthenlunds frodige enge.
Egnene er tilsaet med forskel-
lige krydderurter, der er med
til at give smag til maelken og
dermed til ostene.

Der er enkelte meelkepro-
ducenter, som har ensket
at udnytte den eksisterende
melkeproduktion endnu
mere end den nuveerende
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forarbejdning af maelken til
et nyt produkt feks. is, ost
eller frisk meelk péd flasker.
Trenden er, at forbrugeme
seger fodevarer, fra koer pa
graes og grise pé friland. Det
er noget de kan forholde sig
til - lidt som da de var pa
bondegérdsferie i barndom-
men,

Tager du fargen til Born-
holm, meder du allerede
dér et stort udvalg af lokalt
producerede delikatesser og
andre fedevarear med en el-
ler anden form for seerkende-
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V&rditilvakst:
Produkt + kvalitet +

Oplevelse =
Markedsvardjen

produktion, i form af videre-  tegn. P4 pen findes 50 smé og

Kan dine ideer flyve?

Gar du med overvejelser om en ny produktion som skaber
starre vaerdi til fordel for dine kunder, som for din egen for-
retning, vil vi gerne vaere behjzelpelig med at teste dem inden

take-off? Nogle landbrugsvirksomheder skal gribe chancen nu og satse

Vi kan blandt andet fa dig i luften med: mere mdlbevidst pa specialproduktion.

«  Vurdering af dit produkt - hvordan leverer det mere vaerdi til

kunden og dig selv? mellemstore producenter af
«  Analyse af markedet - hvor stort er det, hvordan er konkur- alt fra ekologisk is, karamel-

rencen? ler, vingummi, pelser og an-
-« Signalement af kunderne - hvor mange, hvilke segmenter, dre slagtervarer til mel, kiks,

hvor stor kebekraft? olie, sennep og chokolade.

Business case - er der potentiale for en produktion?
. Forretningsplan - hvad skal der geres og hvornér, for at Produkterne szlges pa deres
realisere potentialet? heje kvalitet og den gode
« Markedsfgring — hvordan nér du ud til kunderne, elektronisk historie. Hvem vil f.eks. ikke

og pa tryk? gerne stte teenderne i ked
« Netveerk og relationsopbygning — hvem kan du samarbejde fra lam, der har greesset pa
og dele erfaringer med? skraningerne ved borgruinen
« @konomistyring — hvordan laegger du budget, fakturerer, Hammershus, den klassiske
falger op? bornholmske rugkiks, der

+ Kalkulation — hvad koster det at producere varen? siden 1924 har veeret bagt eft-

er familien Dams hemmelige

opskrift eller handlavet ving-
ummi produceret alene med
naturlige ravarer?

For de nzevnte eksempler er
veerditilvaekst eller merveerdi
negleordet.

Veerditilvackst kan defineres
som: produkt + kvalitet +
oplevelse = markedsveaerdien.

Den moderne forbruger

Normalt er den rede bef, lak-
sen og vinen festmad. S&dan
er det ikke helt mere. Ser man
pé store dele af den velud-
dannede befolkning, tegner
dersig et billede af en gruppe,
som har rad til at veere
kraesne, kvalitetsbevidste og
luksuriese fodevareforbru-
gere. Fremtidens forbrugere
vil ikke kun have fodevare
som de kan stille sulten med.
Fremtidens forbrugere vil
have smagsoplevelser, gode
historier, kvalitet og etik.

Det er den trend som no-
gle danske landmend med
fordel kan vaere en del af.

Krav til

fremtidens fedevarer

Vi har i Danmark skrappe
krav til vores bulk produk-
tion. Forbrugerne har tillid
til danske fodevarer, men er
det nok? Kan dansk landbrug
med dets heje omkostning-
sniveau alene leve af at selge
bulk wvarer til fremtidens
kritiske forbrugere i samme
grad som i dag?

Det er skribentens rad, at
nogle landbrugsvirksom-
heder skal gribe chancen nu
og satse mere malbevidst pa
specialproduktion frem for
pé bulk produktion.

ere, sparre og (;_a'gihe

Tag pa gratis webinar via din pc

Har du brug for viden og inspiration til en specialproduktion, kan du nu hente begge dele pa
et webinar — et made, du kan deltage i via din pc.

Eksperter fra Videncentret for Landbrug praesenterer hejaktuelle emner for iveerksaettere.
Bagefter svarer de pa spergsmal, som du og andre deltagere stiller undervejs via chat.

Tilmeld dig
ved at sende en mail til sst@vfl.dk. Skriv hvad du gerne vil deltage i (et eller flere
webinarer). Herefter modtager du et link, som giver dig adgang.

Se mere pa landbrugsinfo.dk/webinar

DLBR.

Naturerhverv.dk

Ministeriet for Fgdevarer,
Landbrug og Fiskeri

Den Europeeiske
Landbrugsfond for Udvikling
af Landdistrikterne

Se "European Agricultural Fund for Rural Development’ (EAFRD)

Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

Vil du tjene penge pa specialproduktion?



http://europa.eu/legislation_summaries/agriculture/general_framework/l60032_en.htm

